


FL. CONJUNTO VACIO
SIMBOLIZA NUESTRO

. UGAR DE ENTENDIMIENTO,
DONDE LA CREATIVIDA
| A ESTRATEGIA Y LA
INNOVACION TECNOLOGICA
FUNDAMENTAN ESAS IDEAS
QUE VAN MAS ALLA DE LO
ESTABLECIDO.

J




O1. THE GROUP
02. PROYECTOS
03. CLIENTES

— =
e~ e gl e e wa PR e




O1.

THE GROUP




O1.
THE GROUP

SCHRODINGER GROUP constituye un grupo de empresas
relacionadas con el marketing, |a publicidad v Ia tecnhologia
gue tiene como objetivo favorecer el crecimiento de marcas en
todo el mundo.

Construimos proyectos extremadamente metodicos v de
alto valor, donde el ingenio hace destacar a las empresas por
encima de sus competidores.

Convertimos lo cotidiano en extraordinario, de forma
atrevida, valiente vy sofisticada. ¢Estas preparado para gue te
sorprendamos?. Si es asi, te damos la bienvenida.



https://youtu.be/LoQtPz6fYtU

O1.
THE GROUP @ CREATIVITY

cr¥[ix2]xid=

La madre del cordero, el hajime del grupo, donde nace todo para propagarse de
forma eficiente.

En esta division se crean los proyectos creativos y estratégicos. Construidos
de una manera, disruptiva, novedosa v relevante. Un valor diferencial,

que convierte las ideas concebidas en SCHRODINGER, en pilar de la
comunicacion de nuestros clientes.

Una forma de llegar a las personas que busca generar haloestimulos
0ositivos a traves de la simplificacion del mensaje v la sofisticacion
de la estrategia, guedandonos en el subconsciente colectivo.



O1.
THE GROUP @ QUANTUM

Q+[ixd]xt=

Nuestra division mas “techie” donde desarrollamos e implementamos nuevas
tecnologias en los proyectos de nuestros clientes. Desde un website corporativo
a una compleja plataforma lenticular, app o servicio de mantenimiento web.

Ecommerce gue ayudan a vender mas, websites autogenerativos,
estrategias de negocio digital o navegacion lenticular son algunos de
nuestros servicios mas demandados.

Una division gue cuida desde el origen las premisas del inbound,
construyendo soluciones gue benefician la generacion de leads de
calidad. Porgue la adquisicion comienza en el desarrollo.

Quantum investiga profundamente en nuevas formulas de
comunicacion o analisis dentro del ambito publicitario para
beneficiar a nuestros clientes.



O1.
THE GROUP @ FARADAY

MEDIACOM

FARADAY es |la neo-agencia de medios del grupo. Nace para romper con |lo
establecido, dando pie a una nueva era en la propagacion de campanas.

Democratizamos |0s espacios para tus anuncios rompiendo las barreras de
la ubicacion. Las barreras de |la accesibilidad. Sin obligaciones, sin trabas vy
asequible para todos.

Television en day time, circuitos exteriores de pantallas de alto
impacto vy social ads en un solo concepto publicitario gue va ha
oroporcionado altos ROI a muchos de nuestros clientes. La
olanificacion ponderada es clave para Faraday en los productos
Mmas demandados: UBIQ-A v URBAN.

Nimorex, el algoritmo de SCHRODINGER, situa tus anuncios
donde mas rendimiento puedes obtener dTelecinco?
Telecinco, dlnstagram? pues Instagram... donde tu retorno
sea el mejor, garantizandote presencia en los ambitos on

v Off.



O1.
THE GROUP @ PURPLE

VIEW

Purple View es nuestro sistema de generacion de imagenes vy video ba§ado en
inteligencia artificial, que con el apoyo del equipo creativo de SCHRODINGER,
consigue una altisima calidad sobre el contenido generado.

El éxito de Purple view se basa en una metodologia gue se apoya en el
conocimiento de la 1A, sus parametros, variables y prompts, asi como un
esfuerzo creativo post generacion gue garantiza una edicion de alta
calidad a un coste realmente bajo.

Creamos un contenido muy valorado por nuestros clientes por la
eliminacion de barreras fisicas y mentales para generar un spot, key
visual o imagenes destinadas a contenido general.

L a supresion de costes propiciados por localizaciones, sets
de grabacion o personal tecnico vy artistico, asi como la idea
de poder generar lo que deseemos, sin limites, convierten
a Purple View en una opcion muy deseada por nuestros
clientes.



O1.
THE GROUP @ FEYNMAN

BROTHERS

La mas desenfada del grupo. Donde nuestros compahneros juguetean con los
datos v la generacion de leads.

Develc_:_pers, ex Google, Meta y Amazon, gue se han integrado en
SCHRODINGER, capitanean esta division, donde desarrollan soluciones
orientadas a marketing para nuestros clientes en todo el mundo.

Servicios como la creacion de landing pages de campana
autogenerativas o tradicionales, gamificacion, rewards o

implementacion de servicios de analitica, cloud e inbound son de
l0s mas demandados en este area tan especializada.

Feynman Brothers traspasa nuestra experiencia en data
science, desarrollo web vy optimizaciédn de campanas a los
clientes gque han decidido dirigir sus campahnas online in
house.
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NUESTROS PROYECTOK

CONSTRUIDOS CON
AUTENTICA PASION
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MNOMIGIION

Nombre de cliente: BMW

Nombre de proyecto: Wind is my drive

Ano: 2017

Objetivo: Lanzamiento BMW 8

Ambito: Online + Offline

Ecuacion: Cr+[i x 2] x id=Creativity+Q+[i x d] x t=Quantum
Concepto: E| viento es mi destino, mi aliado, mi adversario.

La campana incidio con especial relevancia en el ambito
digital. Prensa online especializada o generalista, redes
soclales y una app muy especial fueron los elementos
oreponderantes de esta campana de marketing digital. La
app, una red social exclusiva de los propietarios de BMW
I8 v participantes de regatas organizadas por la Sail Racing
Academy se convirtieron en herramientas de marketing
digital gue permitian la comunicacion entre usuarios.
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MNOMIGIION

Nombre de cliente: Lid|

Nombre de proyecto: Lidl loves BCN
Ano: 2017

Objetivo: Inauguracion Lidl Urbano
Ambito: Online + Offline

Ecuacion: Cr+[i x 2] x id=Creativity
Concepto: cosechando sonrisas

La campana nace con un factor continuista para dar
cobertura a la nueva etapa de la firma alemana. No es solo
una inauguracion, supone un importante punto de ruptura.
Un teaser, “Cosechando Sonrisas” y un take off, “LIDL loves
BCN”, como conclusion de las vivencias con los vecinos
constituyen la estructura de la campana.
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DROVECTOS nOtUIQ B|SSé

Barcelona

Nombre de cliente: Natura Bissé

Nombre de proyecto: Cosechando sonrisas

Ano: 2017

Objetivo: Campaha para Beauty Lovers Day

Ambito: Online + Offline

Ecuacién: Cr+[i x 2] x id=Creativity+Q+[i x d] x t=Quantum
Concepto: Cosechando sonrisas

A través de redes sociales, VR, AR+ v el website de

Beauty Lovers Day, dinamizamos el concepto para

llevarlo a todas las partes del mundo en forma de street
Mmarketing retransmitido en streaming. Ambas iniciativas se
retroalimentan entre si, fomentando la difusion. El impacto
de las acciones de street marketing sera potenciado por las
redes sociales a traves de la campana online. Esta, pretende
generar la expectacion perseguida para gue el publico vaya
identificando las acciones con el dia grande de Natura Bisseé.




NatuoBisa
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MNOMIGIION

Nombre de cliente: Nespresso

Nombre de proyecto: Siga su inspiracion

Ano: 2017

Objetivo: Reveal expert & milk

Ambito: Online + Offline

Ecuacion: Cr+[i x 2] x id=Creativity+Q+[i x d] x t=Quantum
Concepto: Descubriendo Nespresso

Un evento privado en el gue el arte, la creatividad v |la
novedad fueron la base del proyecto. Desde el primer
momento, |os invitados eran sorprendidos a traves de
experiencias: Un teaser que hablaba de la inspiracion
artistica. La app, un juego de pistas que llevaba al publico
entre distintos puntos de la ciudad terminaba con una
sorpresa especial: Leonor Watling los recibia en el dltimo
lugar, en su “hogar” donde se sucedian las demostraciones
de arte hasta el reveal, un concierto gue desvelod la nueva
Mmaguina Nespresso.
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O2.
MNOMIGIION

Nombre de cliente: SIMA

Nombre de proyecto: VVerdad verdadera

Ano: 2023

Objetivo: Conseguir trafico al saldon inmobiliario

Ambito: Online + Offline

Ecuacion: Cr+[i x 2] x id=Creativity+Fa+[a x r] x t=Faraday
Concepto: Verdades como casas

Un concepto directo gue busca ofrecer al publico objetivo
una solucion sencilla en el sector inmobilario.

La idea se articula a través de una campaha de titulares
gue se propaga en los ambitos on y off con el objetivo de
obtener trafico en la semana inmobiliaria de Madrid.
Complementada con sistemas de activacion y gamificacion,
la propagacion de la campana superaria los diecinueve
mMillones de views en una semana de campana con una
inversion en medios reducida gracias a los paguetes de
Faraday Mediacom.




15:20
a SIMA Y

75 237k 240

FPosts Followers  Followings

(+]

SIMA
Edit Profile

Insights Contact

Promations

?Q?

. £iiand and 76 others

&



O2.
MNOMIGIION

Nombre de cliente: Avis

Nombre de proyecto: Estamos en paz

Ano: 2018

Objetivo: Lanzamiento flota de vehiculos eléectricos
Ambito: Online + Offline

Ecuacion: Cr+[i x 2] x id=Creativity+Q+[i x d] x t=Quantum
Concepto: Estamos en paz

Una campana que busca los valores emocionales por medio
de |la reconciliacion con la madre naturaleza en un proyecto
de branding para la nueva flota de eléctricos de AVIS. La
app, construida ad-hoc, permitia hacer viajes compartidos
vy recalcular el precio segun se iban anhadiendo a la reserva
de un vehiculo distintos usuarios. Un algoritmo calculaba
las rutas propuestas por cada pasajero v dividia el valor

del alguiler del vehiculo de forma automatica teniendo en
cuenta la capacidad de la bateria.

Nos hemos reconciliado con la madre n: ura
Nueva flota de vehiculos Avis Eco Drive.

Eléctricos e hibridos para que tu también estés en pazconella
iDisfruta de la electric+hybrid experience! Con Avis, naturalmente.
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Nombre de cliente: \WD-40

Nombre de proyecto: Para profesionales y otros seres
Ano: 2018

Objetivo: Potenciar el valor de marca

Ambito: Offline

Ecuacion: Cr+[i x 2] x id=Creativity

Concepto: WD-40.No es de este mundo

2.000 USOS

Llevando a la hiperbole la realidad del uso del producto. 0 PARA PROFESIONALES Y OTROS SERES
Usado tanto y con tantas aplicaciones distintas que | e
trasciende las fronteras de nuestro propio planeta. B ﬂ';f;;j:;f;;:ﬁ'if:if;’j;“;J;L";‘;ﬂ;fcﬁ;; gl O

Entra en www.noesdeestemundo.com y cuéntanos que otros usos crees
que hacen nuestros vecinos planetarios jTe esperan grandes premios!

www.noesdeestemundo.com
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Nombre de cliente: Caja viva

Nombre de proyecto: Con un millon de abrazos
Ano: 2018

Objetivo: Conectar de nuevo con los clientes
Ambito: Online + Offline

Ecuacion: Cr+[i x 2] x id=Creativity

Concepto: Cuando se debe un abrazo, se devuelve

El sabor nostalgico de gratitud por esas notas del pasado
siempre funcionan muy bien. Ofrecen una gran cantidad de
ramificaciones gque generan infinidad de impactos positivos.
Este claim recuerda a los clientes qgue aungue transcurrieran
dos anos, Cajaviva, no olvida gue todos constituyen una
gran familia... Y cuando se debe un abrazo, se devuelve.

¢
4

cajaviva

cajarural



https://youtu.be/fh9vaJnVWLA
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MNOMIGIION

Nombre de cliente: Altafit

Nombre de proyecto: No |0 suenes, vivelo

Ano: 2018

Objetivo: Branding

Ambito: Online + Offline

Ecuacion: Cr+[i x 2] x id=Creativity+Q+[i x d] x t=Quantum
Concepto: No |o suenes, vivelo

Una campana con un elemento de gran valor tecnologico,
donde la realidad virtual sumergia al usuario en una vivencia
unica. Trasladarlos a un ambiente emocionante, aun estando
dentro de un gimnasio, supone una ramificacion de la
experiencia sensacional, llevando a las personas a obtener
estimulos impresionantes.



https://youtu.be/YNNmrcgwkpE
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Nombre de cliente: Cruz Roja

Nombre de proyecto: Gracias por decir si

Ano: 20719

Objetivo: Campaha concienciacion

Ambito: Online + Offline

Ecuacién: Cr+[i x 2] x id=Creativity+Q+[i x d] x t=Quantum
Concepto: Gracias por decir si

La campaha tenia como objetivo conseguir mas socios.
Para ello, se contaban estas historias reales y tambien se
mMmostraban las areas donde Cruz Roja realizaba su labor.
La muestra de [os numeros que la organizacion invierte se
mostraba en realidad aumentada con una animacion que
trasladaba a las personas a traves de imagen vy sonido las
ingquietudes v la labor de Cruz Roja.




\ i o

el

+ Cruz Roja

o oa. José Maria Granados Cervantes

For formmar parte de nuestra famiia

W Dolones Castolelo Maldonsdoe Foo. Gabriel Binchez Parodi
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Tu salud, nuestro compramiso

Nombre de cliente: MiOptico
Nombre de proyecto: Una plataforma unica
Anho: 2019

@

'

L

— *

Objetivo: Plataforma evolutiva | oy )
Ambito: Online : & 59
Ecuacidon: Q+[i x d] x t=Quantum fad

'.'&'.'* AL

Concepto: Nacer como un ecosistema de crecimiento
organico

MIOPTICO GO // ;
Javier Leire Lobato

Resuelve hoy tus dudas con nuestro dptico de la
semana de MIOFTICO Malaga

Ire

Una plataforma que permite la interaccion entre todos los
actores: central, opticos vy clientes por medio de canales de
comunicacion creados ad-hoc.
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Nombre de cliente: TokyoYa

Nombre de proyecto: Mucho Japdn. Un ecommerce para
todos

Ano: 2019

Objetivo: Ecommerce

Ambito: Online

Ecuacion: Cr+[i x 2] x id=Creativity+Q+[i x d] x t=Quantum
Concepto: Mucho Tokyo, mucho Japdn

Encontrar ofertas vy localizar cada seccion con un clic.
Comprar online, compartir productos o la ubicacion de

las tiendas. Para la central de creacion y edicion en el
backend es intuitivo y facil de gestionar. Una plataforma que
garantiza su escalabilidad y evolucion,.

Area Hosteleros

O TOKYO-YA
oy

Pl 20




El mejor Sake a precio medio

‘ .* TOKYO-YA
NOSOTROS LT

4%

Pioneros en acercar la gastronomia japonesa a Espana
DESDE 1981

Wy nibh

Tiempo restante

01037

ﬂ Aducdi L
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Nombre de cliente: Prestalo

Nombre de proyecto: £l Maestro LO

Ano: 20719

Objetivo: Branding

Ambito: Online

Ecuacion: Cr+[i x 2] x id=Creativity+Fb+[a x r] x t=Feynman
Concepto: Alcanza tu paz interior

Nos centramos en una campahna online a traves de RRSS vy
buscadores online. La estrategia de performance se desarrollo
en la division Compass, con resultados de conversion de

gran repercusion para la campaha gue acompanaba a la de
branding.
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#Sololnspirazione

02
PROYECTOS S

Nombre de cliente: Antony Morato

Nombre de proyecto: Soloinspirazione
Ano: 20719

Objetivo: Accion

Ambito: Online + Offline

Ecuacion: Cr+[i x 2] x id=Creativity
Concepto: Soloinspirazione

El plan de comunicacion pretende impactar de manera
soOlida en la sociedad, presentando la marca y sus productos
como lo que es: un marca unica, solidaria, ligada a la
expresion artistica, creativa, con propositos gue van mas alla
de lo mercantil.
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Nombre de cliente: Binternational
Nombre de proyecto: Seleccion natural
Ano: 20719

Objetivo: Campana dirigida a B2B
Ambito: Online + Offline

Ecuacion: Cr+[i x 2] x id=Creativity
Concepto: Seleccion natural

Un plan de comunicacion basado en un mix de difusion
online/offline para favorecer el impacto en el dmbito

B2B v atraer talento del gue disponer para los clientes
naturales de Binternational. Definido en diferentes etapas,
la comunicacion pretende llegar por distintas vias a los
orincipales departamentos de recursos humanos: Campaha
de branding exterior, lanzamiento de campana en online
basado en la “seleccion natural” vy un hub online basado en
iInnovacion.

i*,

SELECCION
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Thermomix.

Resuelve el enigma
de Thermomix y
llévatelo a casa
completamente gratis

Nombre de cliente: Thermomix - - . , Descarga la app y
Nombre de proyecto: Thermomix play > participa
Ano: 2019

Objetivo: Branding e impacto a publico joven
Ambito: Online + Offline

Ecuacion: Cr+[i x 2] x id=Creativity+Q+[i x d] x t=Quantum o . Ve :?.‘i"_”,‘i;’;"a"
Concepto: Rescata la Thermomix - y

Creamos un juego inspirado en Pokemon Go con personajes
creados y adaptados al cliente para generar una campana
de street marketing donde los clientes participan en ella.
Con tecnologia QUANTUM AR + Appless los usuarios debian
atrapar a estos personajes para ganar la ultima Thermomix y
otros premios relevantes.

LTRSS,
.....
R


https://youtube.com/shorts/omUT9AjsWDM

HOME

A CORUNA

BARCELOMNA MUALAGA, MADRID

Participa v gana un

A
thermomiax

Encuentra el
Thermomix®

Se el primero en resolver
el enigma y llévatelo a casa

Descarga la app v participa

thermomix
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Nombre de cliente: Gilmar

Nombre de proyvecto: No |o dejes para manana

Ano: 20719

Objetivo: Campaha B2B - B2C

Ambito: Online + Offline

Ecuacion: Cr+[i x 2] x id=Creativity+Fb+[a x r] x t=Feynman
Concepto: No dejes para manana lo gque puedes vender hoy

Creamos diferentes piezas visuales que transmitian un
mensaje directo vy claro, que se difundieron a traves de medios

offiline: Mupis, marguesinas, revistas, prensa, y medios online:
Social ADS. La fase dos de esta campana, profundizaba en los
servicios de Gilmar a traves del refranero.

DROYECTOS o

Decirle a tu padre
que le quieres. ..

No lo dejarias para mafiana
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Darle las buenas noches

o que puedes
-vender hoy”

®
GILMAR

GONSULTING INMOBILIARIO

Papé

Mo dejes para mafiana lo que
puedes vender hoy!

Asesor Gilmar

-

-
Pasar un rato clcfl t lia...
No lo dejarias para n a.




UN ASESOR DE GILMAR, ASESORA
DEVERDAD,SINBLABLABLA

EN GILMAR TENEMOS A
LOS MEJORES COMPRADORES PARA

‘YMARE TAMPOCO, DEL €OCIDO
'SE ENCARGA ELLA, NOSOTROS DE
VENDER TU CASA .
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Nombre de cliente: Gaza

Nombre de proyecto: En Gaza las vacas mandan
Ano: 2020

Objetivo: Branding

Ambito: Online + Offline

Ecuacion: Cr+[i x 2] x id=Creativity

Concepto: Las vacas mandan

La campaha entranaba la creacion de personajes gue dan
vida a un nuevo ecosistema: Gaza Farmville, la granja donde
las vacas mandan. Al mas puro estilo PIXAR, un lugar donde
las vacas escuchan musica, juegan al badminton y estudian
sobre leyes vacunas. Una campaha con haloestimulos reales
v ficticios para los mas peguenNos con una ramificacion
oromocional con premios sensacionales.
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Nombre de cliente: Arzuaga

Nombre de proyecto: Arzuaga Signature

Ano: 2020

Objetivo: Branding de todos |los servicios que ofrecen
Ambito: Online + Offline

Ecuacién: Cr+[i x 2] x id=Creativity+Q+[i x d] x t=Quantum
Concepto: Mas alla de la bodega

Un concepto gque lleva al consumidor a vivir una experiencia
unica: Un website v una app donde comunicamos cada
linea de negocio, donde creamos la comunidad Arzuaga
Signature, convirtiendose en el lugar virtual en el gue vivir
todas las lineas de negocio de Arzuaga. Catas virtuales
gamificables, localizacion de restaurante gue trabajan con
Arzuaga, informacion exclusiva, premios y un gran numero
de ventajas exclusivas de Bodegas Arzuaga.

Droximos eventos

k

mensuales de suscripcion

Arzuaga Reserva

& ARZUAGA
|

Ultimas noticias

Arzuaga Reserva
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Nombre de cliente: Canal de Isabel |l

Nombre de proyecto: Informe de sostenibilidad
Ano: 2020

Objetivo: Conceptualizacion y diseno de memoria
Ambito: Online + Offline

Ecuacion: Cr+[i x 2] x id=Creativity

Concepto: E| ciclo integral del agua

Disefio y maguetacion de los resultados anuales de Canal
de Isabel Il para su difusion a traves de varios formatos:
newsletter, infografia, audiovisual y redes sociales.
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Nombre de cliente: Metro de Sevilla

Nombre de proyecto: Pedagogia a todo tren

Ano: 2021

Objetivo: Dar a conocer el metodo de pago y acceso
Tap&Go

Ambito: Online + Offline

Ecuacion: Cr+[i x 2] x id=Creativity+Q+[i x d] x t=Quantum
Concepto: Transforma tu forma de viajar + A su sitio

A través del sistema QUANTUM AR+ Appless, hicimos que
las maqguinas expendedoras de billetes cobraran vida como
si de un Transformer se tratara para dejar salir a Beatriz
Torres con ganas de explicar al mundo cuanto se ahorran
en tiempo v dinero aguellos viajeros que usan Tap&Go. En
una segunda fase, tambien pedagodgica se les explicaba a
|0s usuarios donde se encontraban los aparcamientos de
patienetes a traves de un juego muy adictivo y dinamico.



https://youtu.be/_ktIa-EZiaE
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Nombre de cliente: Power Planet

Nombre de proyecto: Ha vuelto, deja gue te atrape

Ano: 2021

Objetivo: Campana Black Friday

Ambito: Online + Offline

Ecuacion: Cr+[i x 2] x id=Creativity+Q+[i x d] x t=Quantum
Concepto: Recupera el espiritu de Black Friday

Tras haber superado la pandemia, el espiritu del Black
Friday ha vuelto mas fuerte que nunca. Nos hemos referido
al espiritu como si fuera un fantasma, un ente gque se
Manifiesta de nuevo entre nosotros y gque ha invadido Power
Planet. Un proyecto con variedad de formatos: graficas
exteriores, spots, create en marguesinas, Redes sociales,
banners v un juego donde atrapar el espiritu te hacia ganar
grandes premios.
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Nombre de cliente: Pernigotti

Nombre de proyecto: || buono nunca cambia

Ano: 2021

Objetivo: Campaha para darse a conocer en el mercado
espanol

Ambito: Online + Offline

Ecuacion: Cr+[i x 2] x id=Creativity+Q+[i x d] x t=Quantum
Concepto: Lo bueno nunca cambia

Representamos la idea del paso del tiempo, como |as

COsas cambian y evolucionan, entendiendo gue lo que

esta bien como esta, deberia permanecer, como la receta
de Pernigotti, la misma desde 1880. Una campaha gue
muestra el paso del tiempo a traves de varias fases vy
formatos: Graficas en exterior, redes sociales, create en
mMmarguesina, activacion en el Metro de Madrid y un concurso
de reposteria creativa en el gue el ingrediente base son los
oroductos Pernigotti.
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Nombre de cliente: Zumosol

Nombre de proyecto: Desde que eras nino

Ano: 2021

Objetivo: Recuperar terreno, apelando al consumidor de
siempre

Ambito: Online + Offline

Ecuacion: Cr+[i x 2] x id=Creativity+Q+[i x d] x t=Quantum
Concepto: Desde gue eras ninNo

Una propuesta robusta, gue aporta un conjunto de estimulos
de gran valor. La personificacion de la nueva marca a traves
de una figura de alto contenido emocional: los recuerdos, la
infancia de cada uno asociada a Zumosol.

Creamos una identidad unica, fresca vy resistente al paso

del tiempo tanto en su denominacion etimoldgica como

en el desarrollo gue la acompana. El planteamiento gue

se establece, ligando el pasado con el presente, hacen del
resultado algo sonoro y comprensible, perdurable.
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Nombre de cliente: Risi

Nombre de proyecto: Corner

Ano: 2021

Objetivo: Diseno vy produccion de corner para FABS de Risi
Ambito: Online + Offline

Ecuacion: Cr+[i x 2] x id=Creativity+Q+[i x d] x t=Quantum
Concepto: Tanzania

A traves de Quantum AR+ Appless, vemos como el corner
de Risi Fabs cobra vida como si fueran figuras 2D o 3D
animadas que nos explican la procedencia del chocolate,
forma de elaboracion vy sus beneficios. Ponemos en valor la
virtualizacion del offline recogiendo datos de usuarios de
forma explicita o a traveés de cookies para hacer retargeting.
NO solo es un corner, supone la una fuente de informacion,
que mide, a travées de herramientas de Compass el valor de
la instalacion en cada ubicacion.
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Nombre de cliente: Costa Cruceros

Nombre de proyecto: Producto espanol

Ano: 2021

Objetivo: Promocionar su nuevo “producto espanol”
Ambito: Online + Offline

Ecuacion: Cr+[i x 2] x id=Creativity

Concepto: Muy nuestro

Cuando salimos de viaje, no Nos gueda mas remedio gue
renunciar a algunas de nuestras costumlres, como por

ejemplo: levantarnos tarde y desayunar a las 11:30, la hora
del vermu, nuestra querida siesta... Sin embargo, en Costa

Cruceros, podras subir a bordo con todas tus costumbres.

Tu historig

@ Costa

lauraroman

573 Me gusta

@Costacruce,.ns

YESCUDre e rre
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Nombre de cliente: Turismo de Bilbao

Nombre de proyecto: Una ciudad muy viva

Ano: 2021

Objetivo: Ayudar al destino a ser mas competitivo

Ambito: Online + Offline

Ecuacién: Cr+[i x 2] x id=Creativity+Q+[i x d] x t=Quantum
Concepto: Bilbo, guardian de tus recuerdos

Bilbo es mas gque un toponimo, esta vivo. Fundamenta

SuU existencia en las personas gue viven la ciudad, es

guien siente nuestras reacciones, las emociones, Nnuestros
sentimientos. La primera Instagram City, donde se muestran
coOmo las imagenes de cada visitante, por medio de un
sistema de puntuacion basado en inteligencia artificial o
votacion+tlikes, aparecen colgadas fisicamente por toda

la ciudad. Son imagenes reales de personas reales, con
historias de fondo, incluidas las de los embajadores.
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Nombre de cliente: Book Your Stadium

Nombre de proyecto: Si hay baldn, hay futbol

Ano: 2021

Objetivo: Dar a conocer los productos/servicios que ofrecen
Ambito: Online + Offline

Ecuacion: Cr+[i x 2] x id=Creativity+Q+[i x d] x t=Quantum
Concepto: Si hay baldn, hay futbol

Para poder jugar a este deporte, tan solo hace falta un balon.
Un proyecto con accion social, diversificacion a traves de
medios off y onling, create a traves de Quantum Ar+, en el
meétodo de compra vy spot emocional.
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Nombre de cliente: Nutribéen

Nombre de proyecto: Padres

Ano: 2021

Objetivo: Reconocimiento de marca y aumento de
seguidores

Ambito: Online + Offline

Ecuacion: Cr+[i x 2] x id=Creativity+Q+[i x d] x t=Quantum
Concepto: Padres

Desarrollo de estrategia y manejo de inversion en Social
ADS, Display v youtube.
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Nombre de cliente: ACNUR

Nombre de proyecto: Denuncia el maltrato

Ano: 2022

Objetivo: Fomentar las denuncias contra el maltrato a
refugiadas

Ambito: Online + Offline

Ecuacion: Cr+[i x 2] x id=Creativity

Concepto: La realidad tiene muchas caras

Para algunas victimas de maltrato, los objetos mas
cotidianos no son o que parecen. Tu ves un cinturon, ellas
ven un instrumento de tortura. Basado en esta idea, llevamos
a cabo varias piezas graficas para distribuirlas a través de
diferentes medios offline: Poster, guia v triptico.
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Nombre de cliente: Marianitos

Nombre de proyecto: Hechos de otra pasta

Ano: 2022

Objetivo: Darse a conocer

Ambito: Online + Offline

Ecuacién: Cr+[i x 2] x id=Creativity+Fb+[a x r] x t=Feynman
Concepto: Hechos de otra pasta

Creacion de campana publicitaria online a nivel creativo

v estrategico. Manejo de la inversion en Social Ads con el
objetivo de captar clientes y reconocimiento de marca. A
través de Facebook e Instagram ADS, lanzamos unas piezas
graficas acompanas de copys creativos para captar la
atencion de los usuarios.




MARILYN MONROE
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Nombre de cliente: J&d Chegou Portugal

Nombre de proyecto: Ja Chegou - The Game

Ano: 2022

Objetivo: Dar a conocer su sistema de descuentos InNApp
Ambito: Online + Offline

Ecuacion: Cr+[i x 2] x id=Creativity+Q+[i x d] x t=Quantum
Concepto: Lightning Rider

Los juegos deben tener un respaldo creativo importante,
tanto en su concepcion como en el desarrollo y su mecanica.
Tener un hilo conductor gque convierta al juego en una
experiencia mas alla de las recompensas.

Para Ja Chegou creamos un juego trepidante con un
personaje principal llamado Victor y otros muchos pillos que
deben ser encontrados. Un rider gue tiene una importante
Mision: recuperar la comida gue ha escapado v llevaba a un
cliente. Una dificil hazafa para la gue necesitara la ayuda de
todos los usuarios portugueses de Ja Chegou.
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Nombre de cliente: Newyou

Nombre de proyecto: Beat your Rules

Ano: 2022

Objetivo: Dar a conocer el producto

Ambito: Online + Offline

Ecuacién: Cr+[i x 2] x id=Creativity+Fb+[a x r] x t=Feynman
Concepto: Beat your Rules

Desarrollo de concepto creativo vy estrategia, ramificacion
online para performance a traves de Social Ads, SEO, RRSS,
creacion de contenidos y manejo de Redes Sociales.
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Nombre de cliente: Aceites de oliva de Espana

Nombre de proyecto: Olive oil world tour - Spain edition
Ano: 2022

Objetivo: Promocion exterior del aceite de oliva vy sus
beneficios

Ambito: Online + Offline

Ecuacion: Cr+[i x 2] x id=Creativity

Concepto: Olive Oil World Tour - Asia&America Edition

Un reality show en directo donde dos chefs seleccionados
en un casting emocionante recorreran Brasil, México, China

v Japon en un food truck desvencijado, retando a chefs
locales en cada ciudad del recorrido a hacer el mejor plato
con aceite de oliva espanol. Una docuserie de 6 capitulos
OOor pais, generando un formato de 4 temporadas para Prime
Video. El control del guion y las situaciones inverosimiles
Mantienen al espectador pegado a la pantalla con un estilo
gamberro en una campahna de brand content emocionante
COMO POCAas.
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Nombre de cliente: Campo Rico

Nombre de proyecto: Naturalmente

Ano: 2021

Objetivo: Comunicar la naturaleza de los productos
Ambito: Online + Offline

Ecuacién: Cr+[i x 2] x id=Creativity+Fb+[a x r] x t=Feynman
Concepto: Con nuestras propias manos

Una campaha gue comienza de forma progresiva en

la dimension online en 3 oleadas anuales, haciendolas
coincidir con algunos lanzamientos de producto. Las fases
de campana inciden sobre los productos: organicos vy
artesanales incluso en guinta gama.

Un proyecto en el gue se crean lineas de negocio nuevas con
menus semanales y diarios con nuevo packaging de entrega
rapida a traves de Glovo, donde se incluyen variedades para
veganos, celiacos e incluso urbanitas.

HOME

PRODUCTOS ~

EMPRESA -

BLOG -~

RECETAS ~

f© in ®




9:41PM

Tu historia username username username

.'.{. .\-‘

c.\nrﬂ rI.I{:ﬂ:._ @hUE rtﬂ__ﬂﬂm pﬂl"lﬂﬂ

CAMPO RICO
5 e N sl R Bty

Dk CAMPo, fomds tico

& CampoRico ™ all T -

,

5 237k 240

' . w2 e QamEe
. [+ ,,: Story - "‘ ﬁ”r <
@ Q V m huarta_camparico —— . 2oy
Edit Profile Kl Sevilla, Sf:__ o
573 Me gusta e aaalions Insights Contact :

@huerta_camporico
Recibelo con Glovo - @ w @
Cuando te levantas perezoso y no te apetece cocinar pero quieres - )

New Celiacos feggies

comer bien, pide uno de nuestros mentis ligeros de Campo Rico.
Tan ligero que te llegara volando. _
Ver los 50 comenlarios T __ Tl!ate b

Glpls:ﬁ, iazgli
-~ I s ‘

¥ "

nuunm !J ft ‘ff

sal LT TITi TR -

’)‘G‘?

L ggand and 76 others



O2.
MNOMIGIION

Nombre de cliente: Citrisol

Nombre de proyecto: Citricos sin guimica

Ano: 2022

Objetivo: Campaha con rebranding vy posicionamiento
Ambito: Online + Offline

Ecuacién: Cr+[i x 2] x id=Creativity+Fb+[a x r] x t=Feynman
Concepto: Lo siento, pero no tenemos guimica

Creacion de una identidad unica, fresca vy divertida.
Desarrollo de una campaha compuesta por una serie

de fases desarrolladas para fomentar el recuerdo v la
penetracion, con el objetivo de mostrar los beneficios de Ia
fruta “fea”, sin gquimicos.

En el capitulo de negocio, se crea una suscripcion para
suministrar citricos mesnualmente con una exprimidora de
disenNo vy botellas de congelacion en la primera entrega.
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Nombre de cliente: Schrodinger Group

Nombre de proyecto: Bugs Slingers

Ano: 2022

Objetivo: Una nueva forma de concebir NFTs

Ambito: Online + Offline

Ecuacion: Cr+[i x 2] x id=Creativity+Q+[i x d] x t=Quantum
Concepto: Bugs Slingers

Un proyecto blockchain que pretende revolucionar los NFT
Avatar a traves de un paso previo al “mintado” de activos
digitales: Sling.

Un ecosistema NFT en el que |los activos digitales se capturan
después de hacer airdrop. Durante periodos fijos, o variables,
se activa la circulacion de un numero determinado de avatares

pertenecientes a varios universos: acuaticos, terrestres, aereos,

dioses vy especiales.
LOos usuarios pueden “cazar” sus avatares y usarlos en el

Mmetaverso con la certeza de ser el Unico propietario del activo.
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Nombre de cliente: Krash Cosmetics

Nombre de proyecto: Zero clasificaciones

Ano: 2022

Objetivo: Llegar al publico de chica massmedia de 14 a 35
anos

Ambito: Online + Offline

Ecuacion: Cr+[i x 2] x id=Creativity+Q+[i x d] x t=Quantum
Concepto: Never Tags

Una campana gue busca animar a las personas a expresarse
libremente, sin miedos vy sin prejuicios. Usando figuras

de jueces vy otras voces preponderantes en la sociedad,
denunciamos la represion, ensalzando los valores

gque emanan de la libertad. #NonCurvy #NonQueer
#NonDemocrazy cQuieénes somos Nosotros para senalar vy
nombrar todo lo gue nos rodea? En Krash, hemos quitado
las etiguetas para que seas tu mismo el que te defina. Una
creatividad gue propaga a traves de diferentes formatos
tanto offline como onling, asi como create en Gran Via.

il
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Silenciemos las etiquetas que nos
separan, nos hacen diferentes o nos
enfrentan. Nacimos para definir |la
democratizacidn del maquillaje,
haciéndolo universal, para todos.
Imaginando un mundo en e que no

hacen falta |as etiquetas para proteger a

nadie, ni para insultarlo o Para generar
division, pues no




O2.
MNOMIGIION

Nombre de cliente: Milanuncios

Nombre de proyecto: Libérate, liberalo

Ano: 2021

Objetivo: Conseguir mas descargas de App

Ambito: Online + Offline

Ecuacion: Cr+[i x 2] x id=Creativity+Q+[i x d] x t=Quantum
Concepto: Practica el desapego

Desapegarse de algunas cosas puede resultar mas
complicado de |lo gue uno se pensaba, mas aun cuando
hablamos de las cosas que te regald tu ex... Pero gracias a
Milanuncios, practicar el desapego es mucho mas sencillo
v llevadero. Nos |lo cuentan en una Rumba Bonus Track,
Rosalia y C. Tangana, gue saben muy bien de rupturas a
través de un spot musical, graficas online, offline y Create.
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Rosalia y C. Tangana han
sabido practicar el desapego
gracias a Milanuncios y el

Profesor Paxton pero
dejaron alge sin vender.
Su tocadiscos firmado por
los dos, descarga \a app

y puede ser tuyo.
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Nombre de cliente: Cabo Virgenes

Nombre de proyecto: Sin cabos sueltos

Ano: 2022

Objetivo: Llegar al mercado B2C

Ambito: Online + Offline

Ecuacién: Cr+[i x 2] x id=Creativity+Fb+[a x r] x t=Feynman
Concepto: Sin cabos sueltos

Dos fases son las que componen este proyecto, la primera:
lanzamiento del nuevo ecommerce a traves de la generacion
de trafico vy sistemas ThruPlay, con SEO asociativo por medio
de nuestra |A. La segunda fase consta de campaha grafica
enfocada a redes sociales.
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Nombre de cliente: E| Almendro

Nombre de proyecto: Rlly

Ano: 2022

Objetivo: Dar a conocer su producto: barritas

Ambito: Online + Offline

Ecuacion: Cr+[i x 2] x id=Creativity+Fb+[a x r] x t=Feynman
Concepto: Ingredientes reales para personas reales

El principal objetivo era desligar el nuevo producto (barritas)
de la imagen gue tiene la marca, como fabricantes de turron.
La campana buscaba la contraposicion de |la realidad de los
ingredientes con respecto a las situaciones vividas por |os
orotagonistas en el spot o el key visual.

Creamos un nuevo branding, packaging incluido, asociado a
la campana “ingredientes reales para personas reales”: Rlly,
contraccion de la palabra REALLY. Un nombre claro y conciso
gue transmite los valores gue diferencia del resto de marcas vy
conecta con el publico al gue nos qgueremos dirigir.
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Nombre de cliente: Merlin Properties

Nombre de proyecto: En el lugar adecuado

Ano: 2022

Objetivo: Crear una accion para dar a conocer Loom
Experience

Ambito: Online + Offline

Ecuacion: Cr+[i x 2] x id=Creativity+Fb+[a x r] x t=Feynman
Concepto: En el lugar adecuado

La campana se desarrolla en un bus remodelado y convertido
en una oficina Loom, donde solo unos pocos elegidos tienen
la suerte de aventurarse en un viaje de Madrid a Barcelona.

En él, han de trabajar en equipo para resolver unas cuantas
oruebas gque les llevara a su destino final, donde les espera
una gran sorpresa, la nueva mascota del espacio: Loomio, un
personaje gue deberan encontrar con realidad aumentada. Un
divertido road show emitido en directo que hace las veces de
brand content v reallity gamberro.
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Nombre de cliente: Rubiato Paredes

Nombre de proyecto: Esta canon

Ano: 2022

Objetivo: Aumentar las ventas de su genero

Ambito: Online + Offline

Ecuacion: Cr+[i x 2] x id=Creativity+Fb+[a x r] x t=Feynman
Concepto: Esta canon

Un producto tan, tan bueno, que hay que censurarlo. No habia otro
remedio. Porn food de manual

Una campana que partia de la premisa del pixelado de las
iImagenes que contenian carne, dirigido al B2B y B2C. La campana _ | R
tenia un nivel de continuacion, una fase que llamamos infinita < s B . s
de marketing news en la que jugabamos con la competenciay .. _-:" m,zﬁﬁ ﬁms o
algunos otros rivales, como Heura | foe T R -

b
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Nombre de cliente: Altaico

Nombre de proyecto: No te alarmes

Ano: 2022

Objetivo: Dar a conocer la marca vy sus productos B2B Y B2C
Ambito: Online + Offline

Ecuacién: Cr+[i x 2] x id=Creativity+Fb+[a x r] x t=Feynman
Concepto: Preocupaciones

La solucion gue te aporta Altaico hara gue tus
oreocupaciones mas insignificantes del dia a dia, sean las que
Mas te preocupen. La campahna entera va ligada a un mismo
concepto v claim dirigido tanto a B2C como a B2B.
Siguiendo el hilo conductor gue establece el concepto,
conseguimos un efecto arrastre gue consolida cada fase de
campana.
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Nombre de cliente: Alpina

Nombre de proyecto: Oatnestly

Ano: 2022

Objetivo: Introducir el producto en el mercado espanol
Ambito: Online + Offline

Ecuacién: Cr+[i x 2] x id=Creativity+Fb+[a x r] x t=Feynman
Concepto: Blanco vy en botella

Una campana con la gue pretendemos generar mucho ruido,
combinando distintos medios offline y online para la fase

de branding, ademas de realizar una activacion y un juego
donde pondremos a prueba nuestra propia honestidad.

La idea que subyace es la prohibicion de la palabra leche
para denominar a las bebidas vegetales, generando
momentos divertidos en el spot v algunos key visual con
realidad aumentada.
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Nombre de cliente: Schrodinger Group

Nombre de proyecto: Perseverance Five

Ano: 2021

Objetivo: Lograr un formato de gran valor social
Ambito: Online + Offline

Ecuacion: Cr+[i x 2] x id=Creativity

Concepto: Perseverance Five

Perseverance, representa la capacidad de esfuerzo de los seres
humanos, en un docu reality en el que 5 jOovenes en exclusion
social y con un expediente acadéemico intachable tienen Ia
oportunidad de gue se les financien esos estudios en ciencias
gue tanto ansian tener. Son nuestras proximas astronautas,
medicas, matematicas, etc...

Un formato creado por Schrodinger Group en el gue seguimos
la vida de las 5 chicas elegidas mediante casting v pruebas de
aptitud. Desde su primer ano de carrera, hasta las primeras
oracticas en empresa. El teaser nos muestra a una nina desde
SUS primeros suenos hasta convertirse en astronauta.
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